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Téma: Opakování – Tisková reklama
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Opakování – Tisková reklama

Jméno žáka:			Třída:
1) Napiš faktory úspěchu tiskové reklamy.



2) Co znamená periodický tisk?



3) Uveď příklady celostátních novin.



4) Definuj rozdíl mezi seriózním a bulvárním médiem?



5) Napiš, jaké druhy zpravodajských informací mohou být v novinách?





Opakování – Tisková reklama

Jméno žáka:			Třída:
1) Napiš faktory úspěchu tiskové reklamy.
Titulek – musí upoutat pozornost
Text – musí být co nejkratší
Obrázek – vhodné doplnění fotografií (ilustrací)
2) Co znamená periodický tisk?
Periodický text vychází pravidelně (denní tisk, týdenní tisk).

3) Uveď příklady celostátních novin.
MF Dnes, Lidové noviny, Hospodářské noviny, Právo.

4) Definuj rozdíl mezi seriózním a bulvárním médiem?
Seriózní média – pracují s ověřenými informacemi.
Bulvární média – často pracují s neověřenými informacemi.

5) Napiš, jaké druhy zpravodajských informací mohou být v novinách?
Zpravodajské informace mohou být z politiky, ekonomie, sportu, kultury. Jako doplňkové informace mohou být použity: počasí, televizní program, dopravní zpravodajství, zábavné čtení (křížovky, sudoku).






Zdroj: MOUDRÝ, Marek. Marketing: Základy marketingu. Kralice na Hané: Computer Media, 2008. ISBN 978-80-7402-002-5.
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