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Opakování – Rozhlasová a Tv reklama

Jméno žáka:			Třída:
1) Napiš výhody a nevýhody rozhlasové reklamy.



2) Napiš základní rozdělení rozhlasových stanic podle vlastnictví.



3) Napiš výhody a nevýhody televizní reklamy.



4) Vysvětli, co je to koncesionářský poplatek?



5) Vysvětli, co je to primetime?





Opakování – Rozhlasová a TV reklama

Jméno žáka:			Třída:
1) Napiš výhody a nevýhody rozhlasové reklamy.
Výhody: levnost, masovost, pružnost
Nevýhody: působí pouze na jeden smysl, nelze produkt vizualizovat, rozhlasovou reklamu nelze použít pro všechny produkty.

2) Napiš základní rozdělení rozhlasových stanic podle vlastnictví.
Veřejnoprávní (státní) – Český rozhlas (ČRo 1, ČRo2)
Privátní (soukromé) – Evropa 2, Impuls, Frekvence 1

3) Napiš výhody a nevýhody televizní reklamy.
Výhody: masovost, působí na zrak i sluch, je velmi účinná
Nevýhody: Vysoká cena za vysílací čas a vysoké náklady na tvorbu reklamy

4) Vysvětli, co je to koncesionářský poplatek?
Jedná se o zákonnou platbu vlastníků televizních a rozhlasových přijímačů, platí se každý měsíc (soukromé osoby pouze z jednoho přijímače, podnikatelé za každý přístroj používaný pro podnikání).
Poplatek slouží pro financování veřejnoprávních médií.
5) Vysvětli, co je to primetime?
Jedná o hlavní vysílací čas (v rádiu nebo televizi), kdy je největší (sledovanost, počet posluchačů). Jedná se nejčastěji o dobu mezi 19:00 – 22:00.



Zdroj: MOUDRÝ, Marek. Marketing: Základy marketingu. Kralice na Hané: Computer Media, 2008. ISBN 978-80-7402-002-5.
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