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Opakování – Public relations

Jméno žáka:			Třída:
1) Definuj Public relations?



2) Napiš typickou profesi Public relations?



3) Napiš nástroje Public relations?



4) Napiš, co je to lobbing?



5) Napište příklady firemní akce (sponzoringu)?





Opakování – Public relations

Jméno žáka:			Třída:
1) Definuj Public relations?
Forma komunikace s veřejností zaměřená na budování pozitivního mínění v očích veřejnosti o firmě.


2) Napiš typickou profesi Public relations?
Tiskový mluvčí, pracovník informací, hosteska


3) Napiš nástroje Public relations?
Sponzoring, lobbing, tiskové zprávy, firemní akce, firemní kultura, činnost spojená se sociální odpovědností


4) Napiš, co je to lobbing?
Jedná se o zastupování zájmů firmy při jednání s veřejnými činiteli (politiky, zákonodárci)


5) Napište příklady firemní akce (sponzoringu)?
Dny otevřených dveří, informační dny, soutěže pořádané firmou, příspěvky firmy na kulturní, sportovní a společenské akce
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